Lehdistotiedote Julkaisuvapaa 21.11.2008 klo 10

Viihde vie suomalaiset

nettivideoiden aareen

Yli kolme milioonaa suomalaista — 95 % suomalaisista nettikayttajistd — on katsonut nettivideoita. Yli 40 % heista katselee
videoita viikoittain. Suosituinta siséltda ovat televisio-ohjelmat ja ohjelman osat. Muita suosittuja siséltdja ovat musiikkiin ja
harrastuksiin liittyvat viihteelliset videot.

Miehet ovat kiinnostuneita musiikkia, uutisia, urheilua, aikuisviihdetté ja harrasteita k&sittelevisté videoista. Naisia kiinnos-
taa eniten musiikin ja uutisten liséksi muu viihde (esim. julkkishaastattelut ja pelit) ja elokuvat. Vaikka viihde eri muodois-
saan on suosituin sisaltod, iimoittaa neljannes vastaajista etsivansa myds hyotya nettivideoista.

Katselu keskittyy vapaa-aikaan

Suomalaisista Internetin kayttajistd 94 % ilmoittaa katsovansa nettivideoita vapaa-aikana kotikoneella. Tybaikana videoita
katsoo 30 % vastaajista. Tietokone on ylivoimaisesti suosituin paatelaite nettivideoiden katsomiseen. Vain 4 % suomalai-
sista katsoo nettivideoita kéannykalla.

Suosituin videosivusto on YouTube, jonka videoita on katsellut 69 % suomalaisista Internet-kayttajisté. Kotimaisista si-
vustoista suosituimpia ovat lltalehden ja lltasanomien sivustot seké YLE ja MTV3.fi. Videoiden katselu sivustoilla hajautuu
kohdeyleisdn mukaan. MTV3.fi:n tarjonta viehattaa erityisesti perheen nuorimpia, iltapaivalehtien videot puhuttelevat taas
keski-ikaisia katselijoita.

Vaikka netisté on totuttu saamaan siséltéa ilmaiseksi, 36 % suomalaisista Internetin kayttgjista olisi valmis maksamaan si-
sallésta, mikali sitd voisi ostaa ohjelmakohtaisesti (esim. elokuvat kertaostoina.) Talla hetkelld kuitenkin vain 8 % nettikéyt-
tajista on ostanut maksullista sisaltoa.

Nettivideot tekevat tuloaan myds yritysten sivustoille. Kuluttajien silmissa eniten mielenkiintoa herattavat tuote- ja palvelu-
esittelyt seké tuotetuki. Vastaajista lahes puolet imoittaa videosisallon yrityksen kotisivuilla lisdavan yrityksen houkuttele-
vuutta.

Mainostajat uskovat nettivideoihin

Noin puolet suomalaisista suurista mainostajista on kokeillut medioiden sivuilla nettivideoihin liittyvaa mainontaa. Usko
nettivideoiden yleistymiseen on suuri: mainostajat uskovat nettivideoiden suosion kasvavan seka kuluttajien arjessa etta
mainonnan ja yritysviestinndn osana. Lahivuosina voidaan odottaa mm. tuotteiden ja palveluiden videoesittelyjen ja eri-
tyyppisten yritysvideoiden yleistyvan tuntuvasti.

Tiedot perustuvat TNS Gallupin toteuttamaan kaksiosaiseen tutkimukseen. Kuluttajatutkimuksen kohderyhmané olivat
aktiivi-ikdiset suomalaiset (15-64 v.) Internet-k&yttajat. Vastaajia oli 1 070. Yritystutkimuksessa haastateltiin 81 suurta suo-
malaista mainostajaa.

Lisatietoja

TNS Gallup Oy

Media Research/Digital

Seppo Roponen, yksikdnjohtaja

Puhelin (09) 613 500, gsm 043-820 0714, sahkdposti seppo.roponen@tns-global.com

TNS Gallup Oy
TNS Gallup Oy on téyden palvelun tutkimusyritys, jonka strategiset 1&htékohdat ovat tutkimusosaaminen, asiakkaiden

toimialasektoreiden tuntemus ja testatut, kansainvéliset tutkimusratkaisut. TNS Gallup on osa kansainvélistd TNS-konser-
nia, joka on maailman suurin kyselytutkimuksiin perustuvan markkinainformaation tuottaja, suurin Euroopassa seka Pohjois-
maissa. TNS:lla on toimintaa yli 110 maassa ja yli 14 000 tydntekijdéd. Suomessa henkiléstdn lukumaéra on n. 190.



